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Banners y anuncios 
publicitarios
Se juega siempre con los elementos corporativos de la marca;

tipografías, colores y formas. Siempre con un estilo minimalista y 

limpio.

La estética ‘Street Urban’ donde las tendencias como los graffitis, las 

texturas de las ciudades o la superposición de elementos, serán los 

recursos usados en las aplicaciones publicitarias.
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RRSS
La marca estará presente en Instagram y Tiktok, en ambas mostrará 

la calidad de sus productos a través los diferentes formatos de 

publicación que permiten ambas redes.

En ellas se seguirá la línea gráfi ca donde la tipografía y la foto de 

producto predominen, siempre cumpliendo con la gama cromática y 

estilo urbano donde la marca sea reconocible y diferenciada.
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La marca funcionará también a través de un ecommerce donde 

el usuario pueda comprar todos los productos de la marca. En 

él siempre se velará por la experiencia de usuario y las nuevas 

tendencias de usabilidad.

La página web tendrá como elemento principal la imagen, donde el 

producto siempre debe estar visible de una forma limpia y clara, dando 

prioridad a las imágenes de los productos.

Toda la página web será adaptada a Mobile First,  donde la experiencia 

de usuario permita la compra online también,  de una forma muy visual.
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